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Nach Grado mit der Hohepriesterin der Verkaufsprésentation: ,Wer sich im Bus ansauft, fahrt das néchste Mal nicht mehr mit”

Grado sehen
und werben

Wie kommt man fur 4,90 Euro nach Grado? Genau, mit einer Werbefahrt.
Erscheint Innen wohlfeil? Da tduschen Sie sich nur nicht.

ISABELLA STRAUB TEXT HEINZ GROTSCHNIG FOTOS

Kennen Sie diese triibseligen Scien-
ce-Fiction-Filme, in denen die we-
nigen Uberlebenden eines Atom-
kriegs durch verlassene Endzeit-
Landschaften schlurfen? Ich weif3
jetzt, wo diese Filme gedreht wer-
den: In genau jenem Landstrich
niamlich, in dem der Bus hielt, den
ich zu obszon frither Stunde in Kla-
genfurt bestiegen harte.

Grado sollte es werden: Sonne, Pi-
stazieneis, Meeresbrise. Auf der
Postwurfsendung war eine SOer-Jah-
re-Schénheit im weiflen Bikini ab-
gebildet. Unterhaltsame Panorama-
Bustagesfahrt. Herzlich willkom-
men in Italien. Sonneninsel Grado.
Nun aber stehen wir irgendwo nahe
der italienischen Grenze, in einem
triibseligen Straffendorf, aus dem
das Leben schon lange entwichen
ist, genau wie die Luft aus dem
porosen Autoreifen, der an einer
brockelnden Hausmauer lehnt. Kei-

ne Menschenseele. Kein Wind-
hauch. Kein Panorama.
Gespenstisch. Aber wir sind nicht
aus Jux und Tollerei hier, sondern -
»zum Sitzen®, sagt Franz, 73. Wie -
»zum Sitzen*? ,Sie wissen jo, die
Werbung,.“ Wie lang das wohl dau-
ert? ,No, so fiinf, sechs Stunden
wird’s scho dauern. Manchmal schlof
i ein, aber des mégen’s gor net.”
Wenn der Saal, in den wir nun tre-
ten, je eine hohe Zeit hatte, so ist
diese lang voriiber: Diistere Kasset-
tendecken in Brutalbraun rufen
spontan Migrine hervor. Uber der
Eingangstiir eine mumifizierte
Weihnachtsdekoration. Die Wirtin
hat auch schon lustigere Stunden er-
lebt, und sie bemiiht sich nicht, dies
zu verbergen. Also ehrlich: Was ist
schon zu halten von Leuten, die fiir
4,90 nach Iralien wollen?

Am Kopf des Saales aufgebaut: ein
Altar mit Zivilisationsramsch.

Kochtopfe, Heizstrahler, Decken,
Dampfreiniger, Staubsauger, Pfan-
nen, Gemiisepresse. Und dann - ta-
taaaa! - trite sieauf, die Hoheprieste-
rin der Verkaufsprisentation, die
Magierin des Klumpert, mir allen
Verkaufsgewisch-Wassern  gewa-
schen: Grete, keine Vertreterin,
nein, so tut sie kund -, Busspreche-
rin sei sie. Bussprecherin! Eine
Fesche im besten Alter, vielleicht ein
bisser] herb, aber mit threm dezen-
ten Charme kénnte sie ung’schauter
als Feldwebel anheuern.

Das Publikum spitzt die Ohren:
Das Gros jenseits der - 3h, Dreiftig,
Hoher Siifwasserperlenfaktor, eini-
ge mitgezerrte Minner - und eine
erstaunlich hohe Stammkunden-
dichte. Grete zeigt auf die Produkte
und fragt: Wer hat das schon? Das?
Und das? Von allen Seiten wird auf-
gezeigt, wie in der Schule. Grete
frage: ,Und wie samma zufrieden?”

- wSehr! Und wie!“ schallt es wie aus
einer Kehle. Setzen, Einser.

Aber wir greifen vor. In der Tat ist
das Ritual, das nun vollzogen wird,
strenger als das Hofprotokoll bei der
Heirat einer monegassischen Prin-
zessin. Hier lduft alles streng nach
Plan, und der lautet zuniichst: ab-
zihlen. Oho! 49 Leute waren’s grad
noch im Bus, und jetzt sind’s nur
mehr 37! Mysteridser Giiste-
Schwund. Wo ist der Rest? ,Ein
Trauerspiel!“, lamentiert Grete und
schlige gleich mal einen strengeren
Ton an: ,,Ihr habt’s eine Werbefahrt
gebucht! Wer glaubt, dass er um
4,90 nach Grado fahren kann und
sich dann im Bus ansauft, der wird
bei der nichsten Anmeldung eine
nette Antwort bekommen: Tut uns
leid, der Bus ist voll. 4,90! Ha! Da
braucht’s ihr einen Privat-Pkw nicht
einmal anstarten!”

Nichster Programmpunke: Prisen-

ration der kommenden Reisen. Spa-
nien, x-Land, y-Stadr, Nordpol,
juchheisal, mit der Werbefahrt
kommt man um den ganzen Glo-
bus. Passenderweise verlost Grete
gleich darauf zehn Gurscheine, die
den Reisepreis nochmals extrem
nach unten driicken. So ein
Schnippchen aber auch, Gratulati-
on den Gewinnern.

Nach dieser Jubelstunde ist Pause
angesagt. Luftschnappen, Beine ver-
treten. Haben Sie schon einmal was
gekauft, Franz? Franz winke ab,
lacht. ,Na, ich kauf doch nix. Das
Klumpert hier kriegt ma doch iibe-
rall vii billiger nachg’schmissen.

Der absolute Hammer!

Aber jetzt. Produktprisentation!
,Das mach’ ma schnell, weil wir
wollen ja heut noch nach Grado,
gell. Und schnell geht's dann, wenn
ihr mitmacht®, sagt Grete. Auf
Deutsch: Wenn ihr ordentlich zu-
schlagt. Grete hebt wohl gelaunt an:
Diese Pfanne, nur 120 Euro, ist der
absolute Hammer, jede Nachbarin
wird vor Neid erblassen! Ein Koffer-
set fiir nur 98 Euro! Schauen Sie,
wie praktisch! Fiir die Qualitir lege
ich die Hand ins Feuer.

J6ssas, die Frau hat eine Ausdauer.
Stunde um Stunde spult sie ihre
Werbetexte hinunter, ohne Punkt,
ohne Komma. Langsam versinkt so
mancher hoffnungsfrohe Tourist tief
im Stuhl und triumt von Grado.
Gekauft wird - nix. Grete wird blass
und blasser. Macht nix, jetzt kommt
der Super-Rennner: Ein tragbarer
Wasserdampfreiniger - ,Geben Sie
mir einmal ihr Uhrband?“ Pff, pffe
spriiht sie mit dem Gerit auf dem
Metallband herum, Der darunter
liegende Fetzen verfirbt sich
schwarz. Man erwacht langsam wie-
der. Grete spaziert mit einem Reini-
ger in Originalverpackung durch die
Reihen. , Wer nimmt den mic?*
Stille.

»Na?®

Stille.

Chronos, der Gott der Zeit, ist ein
tiickischer Geselle und Lisst die Mi-
nuten in Super-Slowmotion verrin-
nen. Die Kaufkraft scheint geldhmt,
Grete kimpft mit allen Mitteln -
und weil keiner das Kofferset, die
praktische Pfanne oder die geniale
Induktionsherdplatte will, greift sie
zu schirferen Methoden.

e Uniterhaltsame Panorma-Blistagestafi
hieravad 1117 it :

Wirkbieh

Ja, wir waren um 4,90 auf der
Sonneninsel. Aber auf
Ansichtskarten sieht man mehr
von Grado, bei so einer
Werbefahrt ist man ja gefangen
wie der Fisch im Netz. Flir
Promenadenspaziergénge
bleibt da wenig Zeit.

JOossas, die Frau hat
eine Ausdauer. Spult
ihre Werbetexte
herunter, ohne Punkt
und Komma. Aber
gekauft wird nix.

Grete macht kein Hehl aus ihrer
trostlosen finanziellen Lage. Gehalt
gibt’s keines mehr fiir die Busspre-
cher, nur noch Provision!

Bei den ,Klein-Produkeen beginnt
sie gar zu betteln: ,,Da verdienen wir
nur einen halben Kaffee dran.
Gonnts ihr uns net amal den halben
Kaffee? Grete wird grantig: ,Ein
Trauerspiel mit euch, der schlechtes-
te Bus seit vierzehn Tagen!“, und
schreckt auch nicht vor Drohungen
zuriick: ,Gut, wenn ihr nix kauft,
gibt’s auch keine Werbegeschenke.”
Der Clou zuletzt: die Kaschmir-
decke. Nur 1198 Euro! ,Das
Kaschmirbett®, sagt Grete, ,kommt
von der Bergziege. Und die Bergzie-
ge hat dreimal mehr Fettn als das
Schaf, also hilt diese wertvolle
Decke auch drei Mal linger.“ Als
Draufgabe: drei Produkte Threr
Wahl - GRATIS.

Stille.

Als zum Mittagessen ein paar der
verlorengegangenen Schiifchen auf
wundersame Weise wieder auftau-
chen, rastet Grete aus. ,, Was macht’s
ihr hier? Wer am Vormittag keine
Zeit hat, der hat auch zu Mittag kei-
ne Zeit! Brauchen §’ an Doktortitel
um das zu kapieren? Genieren S’ Th-
nen, Sie Charaktermensch, Sie!“

- ,Aber auf dem Prospekt stand bei
der Produkrprisentation doch: Teil-
nahme frei!?“

- ,leilnahme frei? Des miissen s’
doch schreiben! Wegen der Finanz!“
Wegen der Finanz? Ritselhaft. Mitt-
lerweile hat es ein Uhr geschlagen.
Ubrigens: Grado ist wirklich eine
Reise wert. Wunderbar. Um halb
drei landeten wir am Hafen, um
halb fiinf ging’s retour. Grete ver-
blieb im Nowhereland, morgen
kommt der nichste Bus.

Wihrend er sein Gefihrr zuriick
durchs Kanaltal lenkt, kann sich der
Fahrer eine spitze Bemerkung nicht
verkneifen: ,Von den 14 Stunden
haben zwei Stunden Grado rausge-
schaut, Und was lernen wir daraus?
Beim nichsten Mal fahren wir wie-
der mit, eineinhalb Tage nach Spa-
nien.” Gelichter. Und withrend die
Sonne hinter den Bergspitzen ver-
loscht wie das Wasser in Gretes Piz-
za-Pfanne, singt DJ Otzi etwas von
einem ,,Stern, der deinen Namen
trigt”, und in den Reihen hort
man’s nur noch murmeln. ,,Aber
schén war’ schon, gell.
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Grado

Info

Werbefahrten

Die Zahl der Werbefahrten wird in
Osterreich auf 25.000 pro Jahr
geschatzt, im Schnitt sollen 3000
Euro umgesetzt werden. Es be-
steht der Verdacht, dass dabei
massiv Steuern hinterzogen
werden. Haufig stellen sich diese
Firmen seridser dar, als sie sind.
Sie werben Uber Seniorlnnenver-
bande oder geben sich ,hoheit-
lich” — etwa mit Bundesadler. Mit
der Novelle zur Gewerbeordnung,
seit Marz 2008 in Kraft, soll damit
Schluss sein.

Aktuelle Gesetzeslage:

® Die Verkntpfung einer Einladung
mit Gewinnzusagen oder Gratis-
leistungen ist verboten!

® Die Einladung muss Mindest-
infos enthalten: Name des
Gewerbetreibenden, ladungs-
fahige Anschrift, Charakterisie-
rung der Waren...

® Die Veranstaltung muss be-
hérdlich angemeldet sein

® Vor Ort dirfen weder Waren
verkauft, noch Bestellungen
entgegengenommen werden

® Die Prisentation folgender
Produkte ist verboten:
Nahrungsergénzungsmittel,
Arzneimittel, Heilbehelfe,
kosmetische Mittel, Uhren aus
Edelmetall, Gold- oder Platin-
waren.

Sie haben dennoch gekauft? Laut
Konsumentenschutzgesetz be-
steht ein gesetzliches Ricktritts-
recht von einer Woche.

Pferdefu®

Diese Regelungen gelten nur fir
Osterreich, nicht aber fiirs Aus-
land. Oft werden Konsumenten zu
Werbeveranstaltungen ins nahe
gelegene Ausland gebracht.

Infobroschiire
https://broschuerenservice.bmsk.
gv.at




